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SERVIZIO

e Prestazione d’'opera
e |Impegno senza riserve, dedizione totale in
favore di qualcuno o qualcosa



ESPERIENZA

e (Conoscenza acquisita attraverso il contatto
diretto con la realta

e Serie di avvenimenti, di eventi, che
segnhano una persona



SERVIZIO ESPERIENZA

Cio che soddisfa Cio che esalta un
un bisogno piacere, la
specifico realizzazione di un

desiderio






DELIZIA

“La nostra economia dai bisogni e passata a
soddisfare | nostri desideri.”
Seth Godin La mucca viola









Trend esperienze 2018
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Specilita Apprendere Evento Avventuraon Visitare luogo
culinarie nuove abilita culturale unico the road impegnativo






PERSONALIZZAZIONE

“Il vero successo nel futuro del travel sara
grazie alla personalizzazione”.

CEO di GetYourGuide Johannes Reck



CHI SONO 10? CHE COSA SO FARE?
CHE COSA VOGLIO FARE?







DECOSTRUIRE-RIUTILIZZARE-VALORIZZARE
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¢ALABRIA

Montalto Uffugo, a 20 km da Cosenza




Attrattori H4C Coliving Calabria 2018
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Pernottamento Non Restaurant Formazione Esperienze



* 92 eventi co-organizzati

e Convenzioni con il territorio locale, di
comprensorio, regionale

* Modi nuovi di vivere i momenti della struttura
che gestiamo (colazione, orto, esperienze
interne ed esterne)

 Calabria Ispirata- la prima fiera itinerante sul
turismo ispirazionale

* Workation Camp

 Relazioni umane e professionali per piu del 60%
delle persone che sono passate da questa casa

» Un fatturato che e passato da 28.000 euro il
primo anno a 66.000 euro nel terzo anno di
attivita



» CiO che puo avere
contemporaneamente diversi scopi

» Adatto a vari bisogni e interessi

» Che puo svolgere piu funzioni nello
stesso tempo



«Non e la materia
che crea il pensiero,
ma il pensiero che
crea la materia»










Welcome to the
world of trips.

POP-UP
DISRUPT



“Il fattore chiave che
determinera il tuo futuro non
e 'TECONOMIA come gestione
delle tue risorse materiali; il
Fattore chiave e la

tua FILOSOFIA.”



Che storie racconteranno i miei
ospiti?

Perché compreranno la mia
esperienza?

Chi potrebbe acquistarla?

Come Faranno a conoscere la mia
esperienza?



