R) o‘
‘ !

. f . l':‘ )
. Y;.‘ e fo '- ‘ {j N ..
et S WA S
St S Y A

Progetto ARISTOIL
Progetto “Aristoil Living Lab Puglia”

Modelli, processi e prodotti per favorire la competitivita
e l'innovazione delle imprese pugliesi dell'agrofood

‘, Bari, 14 settembre 2018

Fiera del Levante, Padiglione 150 - ore 10:00
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PROGET T()AO(;/:\:, FER LA RICERCA

'  AGROALIMENTARE

*|| progetto COMPETITIVE
@@ contribuisce al miglioramento della

Townnos competitivita del settore olivicolo
J‘L{; oleario italiano, sostenendo la
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OLIO EXTRA VERGINE
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Voce di Costo

* Produzione olive
* Raccolta olive
*» Estrazione olio

« Filtrazione,
Stoccaggio e
Confezionamento

* COSTO TOTALE

Costo
€/ Kg di olio

« 0,80
* 0,20
= 0,20

0,70

* 1,90




Voce di Costo Costo

€/Kg di olio
* Produzione olive * 6,00
* Raccolta olive « 3,00
* Estrazione olio « 2,00
* Filtrazione,
Stoccaggio e
Confezionamento . 150

*» COSTO TOTALE » 12,50



Costo medio
delle olive
88 euro

al quintale

!
|

Resa
al quintale
11 litri
di olio

|
!'

=

Costo della
materia prima
— euro 8 al litro

Costo medio
del trasporto delle olive:
15 euro al quintale
(11 litri di olio)
—— euro 1,36 al litro

Costo della molitura:

. L

15 euro al quintale
di olive (11 litri di olio)
— euro 1,36 al litro

TOTALE MATERIA
PRIMA, TRASPORTO

E LAVORAZIONE
EURO 10,72

Costo della confezione
(bottiglia, etichetta,
tappo, capsula
antirabbocco, cartone)
euro 1,35/bottiglia

TOTALE:
euro 12,07 al litro




==

BREERE







\, Tsimmetria di Informazioneg:

~-chi vgndg sa gsattamente

cosa sta vgndendo.....
~-chi acquista non sa cosa
sta comprandol!




2 tipi di auto

qualita Alta (H) qualita Bassa (L)




qualitd Bassa (L) e T qualitd Alta (H)




qualita Bassa ( S _ qualita Alta (H)




qualitd Bassa (L) o qualita Alta (H)




R = ' Ma con talg prezzo riuscira a
comprarg $olo auto di cattiva
qualital




qualita Bassa (L) Y a V ~ qualita Bassa (L)

qualita Alta (h )

qualitd Alta (H . 73 qualitd Bassa (L)

qualita Alta (H,

qualita Bassa (L)
qualitd Bassa (L) qualita Alta (F, qualita Alta (H,




qualitd Bassa (L) Y ~ qualita Bassa (L)

qualita Alta (h )

qualita Alta (H _ (= qualitd Bassa (L)

qualita Alta (H,

qualita Bassa (L)
qualitd Bassa (L) qualita Alta (F , qualitd Alta (H,




qualita Bassa (L)

&Xi
qualita Atta (H | { a’

qualita Alta (h )

qualita Alta (H N (7] qualita Bassa (L)

qualith Bassa (L) qualita Alta (H,

qualita Alta (H,

qualitd Bassa (L)
qualita Bassa (L) qualita Alta (F , qualita Alta (H




qualita Bassa (L)

qualita Alta (h

s

qualita Alta (H _ 2 qualita Bassa (L)
qualita Alta (H,

qualita Alta (H,

qualitd Bassa (L)
qualitd Bassa (L) qualita Alta (F , qualita Alta (H,




g &

——_

))))

|| &

el ig ‘"
SJICH
—_—

p —

/’.\ .
e |
Al

o L
/

o 3 Prnduc Prcelﬁd
1.5 QBNEl|

'l:._.:.’ | e N
t.’?jﬁ‘!




Come ridurre la asimmetria di
informazione per
incrementare la disponibilita

\ a pagare?
\

v COMUNICARE LE
QUALITA’ DISTINTIVE




NON TUTTI GLI
OLI EXTRAVERGINI
DI OLIVA
effettivamente
salutistici!




La comunicazione sulle
virtu salutistiche dell’olio
se scorretta puo diventare

NON TUTTI GLI EXTRA VERGINE HANNO UNA

AZIONE SALUTISTICA.....
Solo gli extravergine di eccellenza ottenuti

applicano le migliori pratiche agricole e
tecnologiche...




pon é mai creativa,

\\
(n ambito “salule” la comunicazione

| MITO | REALTA '

***

~--efsa

European Food Safety Authority




trition Facts Extra Vir%n Olive Oil
aleur Nutritive Huile d'Oli

ve Extra Vierge







T

Sflbstance

Claim

Conditions of use of the claim

Olive
polyphenols

0il

Olive oil polyphenols contribute to
the protection of blood lipids from
oxidative stress

The claim may be used only for olive oil which contains at least 5 mg of
hydroxytyrosol and its derivatives (e.g. oleuropein complex and tyrosol)
per 20 g of olive oil. In order to bear the claim information shall be given
to the consumer that the beneficial effect is obtained with a daily intake
of 20 g of olive oil. Reqg. UE 432/2012

Oleic acid

Replacing saturated fats in the
diet with unsaturated fats
contributes to the maintenance of
normal blood cholesterol levels.
Oleic acid is an unsaturated fat.

The claim may be used only for food which is high in unsaturated fatty
acids, as referred to in the claim HIGH UNSATURATED FAT as listed
in the Annex to Regulation (EC) No 1924/2006.

Vitamin E

Vitamin E contributes to the
protection of cells from oxidative
stress

The claim may be used only for food which is at least a source of vitamin
E as referred to in the claim SOURCE OF VITAMIN E as listed in the
Annex to Regulation (EC) No 1924/2006.
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CO""PET TITIVE AGROALIMENTARE CAGROALIMENTARE

Il progetto COMPETITIVE mira a:

1. Incrementare la competitivita del settore
olivicolo oleario italiano promuovendo
strategie per il miglioramento della qualita del
prodotto, in particolare sotto il profilo
salutistico.
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CEZ!"'PET'T'VE AGROALIMENTARE  AGROALIMENTARE

Il progetto COMPETITIVE mira a:

2. Diffondere la conoscenza dei claim
salutistici quali strumenti di marketing e di
segmentazione della categoria commerciale

extra vergine.
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SOMPETITIVE AGROALIMENTARE CAGROALIMENTARE

Il progetto COMPETITIVE mira a:

3. Raccogliere e disseminare Best Practices
di campo e di frantoio trasferendo in maniera
efficace le conoscenze scientifiche gia
capitalizzate dal mondo accademico.
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AGROALIMENTARE

| AGROALIMENTARE

Il progetto COMPETITIVE mira a:

4. Of

buroc

ratici e legislativi

applicazione dei claim.

frire strumenti di

conoscensd

oer la corretta
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SOMPETITIVE AGROALIMENTARE Zf W  AGROALIMENTARE

Il progetto COMPETITIVE mira a:

5. Creare un software open access per
orevisione della validita dei claim durante la

shelf life del prodotto
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SOMPETITIVE AGROALIMENTARE W  AGROALIMENTARE

Il progetto COMPETITiVE mira a:

6. Generare nuove conoscenze nel settore
oleario dal punto di vista analitico,
nutraceutico e medico
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Il progetto COMPETITiVE mira a:

/. Ottimizzare e diffondere nuove tecnologie di
orocesso finalizzate ad incrementare e
oreservare le sostanze con comprovata azione
salutistica in tutte le fasi del processo di
produzione e commercializzazione.
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